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 چكيده

ايران در . انداز تجارت را تخصصي شدن عنوان كردهداشته و شرط انتفاع  كشورها تأكيد تخصصي شدن بر الملليبين تجارت هايتئوري

صادرات زعفران به عنوان يكي از محصولات مهم و ارزآور كشور به بازارهاي هدف با نوسانات و تغييراتي روبرو بـوده اسـت كـه تخصصـي     

ين پرسش است كه آيا صـادرات زعفـران   از اين رو، پژوهش حاضر به دنبال پاسخگويي به ا. شدن در اين بازارها را با ترديد روبرو كرده است

ايران در بازار جهاني و بازارهاي هدف به سمت تخصصي شدن حركت كرده است؟ به منظور دستيابي به اين هـدف شـاخص مزيـت نسـبي     

. تهاي پژوهش داراي سه نتيجه اصـلي اس ـ يافته. مورد بررسي قرار گرفت ٢٠٠١- ٢٠١٨آشكار شده و الگوي تخصصي شدن در دوره زماني 

ترين رقيب صادراتي ايـران در مسـير   اول، صادرات زعفران ايران با كاهش تخصصي شدن در بازار جهاني همراه بوده و اسپانيا به عنوان مهم

در صادرات زعفران داراي رويكرد تخصصي شـدن بـوده    ٢٠٠١- ٢٠٠٩دوم، ايران در دوره زماني . تخصصي شدن صادرات گام برداشته است

درصد بازارهـاي هـدف    ١٥سوم، ايران تنها در . با كاهش تخصصي شدن همراه بوده است ٢٠١٠- ٢٠١٨ع در دوره زماني است كه اين موضو

در مسير افزايش تخصصي شدن بوده و در ديگر بازارها با كاهش تخصصي ) كنگ و آلمانكشورهاي چين، هند، هنگ(از بعد ميزان صادرات 

كنـد، پيشـنهاد   شناختي آن بازار عبور مـي هاي جمعيتدن در يك بازار از مسير شناسايي مولفهاز آنجا كه تخصصي ش. شدن همراه بوده است

هاي توليدي و بازاريـابي از طريـق انطبـاق    سازي سياستشود كه انعقاد قراردادهاي بلندمدت با مشتريان زعفران ايران جهت اتخاذ و پيادهمي

 .  رفي بازارها ايجاد شودبيشتر توليد و صادرات زعفران ايران با فرهنگ مص
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  مقدمه

تخصصـي   و آزاد تجـارت  بـر  المللـي بين تجارت هايتئوري

بـه طـوري كـه     .دارند مزيت نسبي تأكيد اساس بر كشورها شدن

عنــوان شــده اســت  شــرط انتفــاع از تجــارت، تخصصــي شــدن

)Konstantakopoulou & Tsionas, 2019.( تخصصي شـدن و   با

 از كشـور  يكهاي اقتصادي ناشي از مقياس، مندي از صرفهبهره

 بـا  تجارت در نتيجه، از و خواهد داشت استفاده بهتري خود منابع

تخصصي شـدن  ). Rasekhi et al., 2016(شود منتفع مي ديگران

تـري دارد و شـامل   درن، پيچيدگي بـيش هاي متجارت در تئوري

) تقاضـا (و واردات ) عرضـه (تخصصي شـدن در زمينـه صـادرات    

توانند بين يا درون صنعت اتفاق بيفتد ها مياست كه هر دوي آن

)Quansah & Ahn, 2017 .(تخصصـي شـدن در   كلـي،  طـور  به 

 اقتصـاد  هـايي از تر بـر بخـش  تمركز بيش كنندهمنعكس تجارت

 بخشـي،  رشد اقتصاد، كل رشد بلندمدت متأثر از زاين تمرك. است

 Halilbasic(اسـت   الملليبين تجارت و تقاضا ساختار وري،بهره

& Brkic, 2017(.   

هـاي مختلفـي   تخصصي شدن در تجارت بـر اسـاس مؤلفـه   

بررسـي ادبيـات موضـوع بيـانگر آن اسـت كـه       . پذير استامكان

ادي، مهـارت  وري، مواهـب طبيعـي، كيفيـت نه ـ   تكنولوژي، بهره

هـاي تجـاري، از عوامـل    نيروي كار، الگوهاي تقاضـا و سياسـت  

 ,Costinot( رونـد عمده تخصصي شدن كشـورها بـه شـمار مـي    

2009; Arkolakis et al., 2010; Nunn & Trefler, 2014; 

Gupta, 2015; Levchenko & Zhang, 2016.(    ،در عـين حـال

ي اسـت  تخصصي شدن كشورها در صادرات محصولات موضـوع 

از جملـه ايـن   . كه مورد توجه مطالعات متعددي قرار گرفته اسـت 

اشاره ) Jagdambe, 2019(توان به مطالعه جاگدامب مطالعات مي

پذيري و تخصصـي شـدن محصـولات كشـاورزي     كرد كه رقابت

شاخص مزيـت نسـبي    ٤هند در بازارهاي جهاني را با استفاده از 

نتايج حاكي از آن . دادندمورد بررسي قرار  ١٩٩٦- ٢٠١٥در دوره 

محصـول مزيـت نسـبي     ٧است كه در گروه محصولات حيواني، 

محصـول از مزيـت نسـبي بـالايي      ٢١در گروه سبزيجات . دارند

 و گياهي يا حيواني هايچربي مانند محصولاتي براي. برخوردارند

محصول داراي مزيت نسبي هستند و هنـد   ١١آماده،  غذايي مواد

اروانــي و همكــاران . خصصــي شــده اســتهــا تدر صــادرات آن

)Ervani et al., 2019 (    به تخصصي شـدن صـادراتي كشـورهاي

گروه محصـول پرداختنـد و بـا اسـتفاده از      ٢٣٧آسياي شرقي در 

، ١٩٩٥شاخص مزيت نسبي آشـكار شـده متقـارن در سـه سـال      

هـاي  دريافتند كه كشورهاي مورد نظـر در گـروه   ٢٠١٥و  ٢٠٠٥

. انـد بر تخصصـي شـده  كم و تكنولوژي محصولي با مزيت نسبي

مزيـت نسـبي و   ) Zhaishylyk & Sun, 2017(ژيشيليك و سـان  

تخصصي شدن محصولات بخش كشاورزي قزاقستان را در دوره 

مورد ارزيابي قرار داده و دريافتند كه قزاقسـتان در   ٢٠٠٦- ٢٠١٦

 و روغنـي  دانـه  مسلين، پنبه، آرد گندم، جو، مسلين، گندم، غلات

همچنـين، لـوا و همكـاران    . آفتـابگردان مزيـت نسـبي دارد    دانه

)Leua et al., 2017 (      بر تخصصـي شـدن هنـد در بـازار جهـاني

محصولات كشاورزي بر اساس شاخص مزيت نسبي آشكار شـده  

 بـالا  نسبي مزيت از هند كه تمركز كردند و به اين نتيجه رسيدند

 انبـه  مغ،ص ـ تـازه،  بنـه  زميني، بادام برنج، صادرات در تخصص و

  .است برخوردار سبزيجات و ميوه بذر و تازه انگور تازه،

ــگ  ــيم و من تخصصــي شــدن ) Kim & Meng, 2015(ك

ــف در دوره   ــا  ١٩٨٧- ٢٠١١صــادرات چــين را كالاهــاي مختل ب

استفاده از شاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارن مورد ارزيـابي  

و بـا   قرار دادند و دريافتند كه تخصصي شدن از كالاهـاي كـاربر  

بر و بـا تكنولـوژي پيچيـده و    تكنولوژي ساده و ابتدايي به سرمايه

 & Ishchukova(اسـموتكا   و ايشچوكا. پيشرفته تغيير يافته است

Smutka, 2013 (  ــت ــدن و رقاب ــي ش ــش  تخصص ــذيري بخ پ

نتـايج  . تحليل كردند ٢٠١٠تا  ١٩٩٨كشاورزي روسيه را در دوره 

ه نشـان داد كـه در   هاي مزيت نسبي آشكار شـد محاسبه شاخص



  ٦١١     بررسي الگوي تخصصي شدن صادرات زعفران ايران در بازارهاي هدفزاده و همكاران، اميني 

 و محصـولات  جـو  گنـدم،  مانند گنـدم، سـبوس   كل دوره، غلات

 شـكلات  و گيـاهي  هـاي روغن روغني، هايدانه ها وآن فرآوري

توان بـه  در مطالعات داخلي نيز مي. مزيت نسبي نسبتاً ثابتي دارند

 Azamzadeh Shooraki(پژوهش اعظم زاده شوركي و همكاران 

et al., 2011 (رد كه به بررسي مزيت نسـبي و تخصصـي   اشاره ك

كشـورهاي ايـران،    نشان دادنتايج . شدن صادرات پسته پرداختند

آمريكا، آلمان، هنگ كنگ، در صـادرات محصـول پسـته مزيـت     

بررسـي رونـد تخصصـي شـدن در صـادرات      . نسبي رقابتي دارند

كـه كشـورهاي آمريكـا، آلمـان، هنـگ       دادمحصول پسته نشان 

ا و چين نسبت به ايـران در صـادرات محصـول    كنگ، هلند، ايتالي

تر بـوده و بـه الگـوي صـادرات جهـاني نزديكتـر        پسته تخصصي

همچنين بررسي ثبـات تخصصـي شـدن بـا توجـه بـه       . باشند مي

كشور عمده صادر كننده پسته در جهان،  ٧رگرسيون گالتونين در 

دهد كه مجموعه ايـن كشـورها در صـادرات محصـول      نشان مي

  .باشند بات تخصصي ميپسته داراي ث

بر اساس ادبيات پژوهش، تخصصي شدن كشورها در تجارت 

يكـي از محصـولات   . محصولات كشاورزي اهميـت بـالايي دارد  

باشد كه نقش مهمـي در ارزآوري  مهم صادراتي ايران زعفران مي

و همچنــين معيشــت خــانوار روســتايي در ســه اســتان خراســان 

 Rastegaripour( دارد جنوبي و خراسان شماليرضوي، خراسان 

& Mohammadi, 2018.(   هـاي  ايران با توجه به وجـود ظرفيـت

هكتـار   ١٠٥٢٧٠متعدد اقليمـي، نيـروي كـار ارزان و دارا بـودن     

 درصـد از  ٩٠سطح زيركشـت زعفـران، بـه تنهـايي نزديـك بـه       

 و رضـوي  خراسـان  هاياستانكند كه جهان را توليد مي زعفران

. اسـت  ايـران  در زعفـران  كشت لياص هايمكان جنوبي خراسان

 كـه  شـد  توليـد  ايران در زعفران تن ٣٣٠ از بيش ٢٠١٦ سال در

در  .اسـت  ٢٠١٤ سال در شده توليد مقدار از تربيش تن ٧٠ حدود

در كشورهاي هند، يونـان، افغانسـتان، ايتاليـا،    زعفران عين حال، 

چين، مراكش، اسپانيا و آذربايجان نيز به صـورت محـدود كشـت    

تـرين سـطح   در اين بين، هند، افغانستان و يونـان بـيش  . ودشمي

بعد از ايران به خود اختصاص  ٢٠١٦زيركشت زعفران را در سال 

درصــد از  ٩٠/١و  ٥٨/١، ٨١/٥انــد و بــه ترتيــب بــه ميــزان داده

 Ministry of Agriculture(انـد  زعفـران جهـان را توليـد كـرده    

Jihad, 2017(.  

ن گوياي آن است كـه متوسـط   بررسي صادرات جهاني زعفرا

هـاي اخيـر   سهم ايران از ارزش صادرات جهاني زعفران در سـال 

باشد و از ايـن رو، ايـران رتبـه نخسـت را در     درصد مي ٧١حدود 

تـرين رقيـب صـادراتي زعفـران     بزرگ. صادرات زعفران داراست

ميليـون   ٥٠ايران، اسپانيا است كـه توانسـته بـا واردات بـيش از     

بندي و برندسـازي  از ايران و انجام فرآوري، بستهدلاري زعفران 

رونـد  . زعفران، سهمي از بـازار جهـاني زعفـران را آن خـود كنـد     

صادرات زعفران ايران به كل كشورهاي جهان به لحـاظ ارزش و  

مقدار وزني گوياي آن اسـت كـه بـر اسـاس آمـار موجـود اتـاق        

 ٢٠٠٩ هايبازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران، طي سال

ارزش صادرات زعفران ايران با نوسـانات زيـادي روبـرو     ٢٠١٨تا 

 ٢٠١١اين در حالي است كه مقـدار صـادرات از سـال    . بوده است

در رونـد ارزش   ١مطابق نمـودار  . تقريباً روند ثابتي را داشته است

هـاي  صادرات زعفران ايران، دو كاهش قابـل ملاحظـه در سـال   

هرچند كاهش ارزش صـادرات  . تاتفاق افتاده اس ٢٠١٥و  ٢٠١٣

توان به كاهش مقـدار وزنـي صـادرات در ايـن     را مي ٢٠١٥سال 

سال نسـبت داد؛ امـا كـاهش شـديد ارزش صـادرات را در سـال       

توان متأثر از كاهش مقدار صادرات دانست چرا كه در نمي ٢٠١٣

 Tehran(اين سال مقدار صادرات تقريباً بدون تغيير بـوده اسـت   

Chamber of Commerce, Industries, Mines & 

Agriculture, 2020 .(  
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  ارزش و مقدار صادرات زعفران ايران به جهان - ١شكل 

Figure 1- Iran’s export value and amount of Saffron to the world.  
  

صادرات زعفران ايران به واردكننـدگان عمـده يعنـي     ارزيابي

اسپانيا نيز حاكي از  رات متحده عربي وآسيا، اروپا و كشورهاي اما

بـر اسـاس   . تغييرات زياد در روند صـادرات ايـن محصـول اسـت    

اروپا و آسيا به ترتيب  ٢٠٠١شود كه در سال مشاهده مي٢نمودار 

درصد از صادرات زعفران ايـران را بـه خـود اختصـاص      ٤٨و  ٥٠

 ٤٤ درصد از صادرات به اروپا متعلـق بـه اسـپانيا و    ٣٦ند كه داده

درصد از صادرات به آسيا متعلق به امـارات متحـده عربـي بـوده     

سـهم اروپـا و    ٢٠١٨شود در سـال  كه ملاحظه ميدر حالي. است

در اين ميـان،  . درصد تغيير يافته است ٧٥و  ٢٤آسيا به ترتيب به 

درصـد بـه    ٨٠سهم مجموع اسپانيا و امارات متحده عربي نيـز از  

) درصـد  ١٨: درصـد؛ اسـپانيا   ٢٩ :امارات متحده عربي(درصد  ٤٧

  ).International Trade Center, 2020(كاهش يافته است 
  

  
  صادرات زعفران ايران به بازارهاي هدف  - ٢شكل 

Figure 2- Iran’s saffron exports to destination markets (Percent). 
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نوسان و تغييرات بـالا در حـوزه صـادرات زعفـران ايـران در      

بـه  . هاي مختلفي نسبت داده شده استات پيشين به مؤلفهمطالع

 زعفـران،  زمينه در پويا ايتجاري حرفه سازمان طور كلي، فقدان

 در نهـايي  كننـدگان مصـرف  انتظـارات  تأمين به كافي توجه عدم

 زعفـران،  صـنعت  از نشـده  هدايت هايحمايت جهاني، بازارهاي

جايگزيني  افغانستان، مانند جديد در توليد و صادرات رقباي ظهور

 غيرمنطقـي  افزايش علت به زعفران به جاي مصنوعي هايرنگ

 گــذاريجهــت قيمــت مشــخص نداشــتن اســتراتژي آن، قيمــت

هاي اقتصـادي بـويژه از سـوي اتحاديـه     ايران، تحريم در زعفران

 & Karbasi(ترين علل اين روند شناخته شده اسـت  از مهم اروپا

Rastegaripour, 2014; Aminizadeh et al., 2020(.    بـا ايـن

ترين وجود، اين پرسش مطرح است كه چرا ايران به عنوان بزرگ

ترين صادركننده زعفران نتواسنته است توليدكننده و به تبع بزرگ

مند شود؟ پاسخ به ايـن  هاي بازار جهاني به خوبي بهرهاز ظرفيت

پـذيري و پايـداري تحـت مفهـوم     پرسش از مسير تحليل رقابـت 

پـذيري  اگرچه تحليل روند رقابت. صصي شدن قابل ارائه استتخ

بر اساس مفهوم مزيت نسبي رويكرد جديدي نيست، امـا تحليـل   

-تخصصي شدن امروزه به ابزار كارامدي جهـت بررسـي رقابـت   

پذيري تبديل شده است كـه در مطالعـات داخلـي چنـدان مـورد      

  .توجه قرار نگرفته است

ت زعفران بيانگر اين اسـت  بندي پيشينه پژوهش صادراجمع

پذيري تنها مزيت نسبي صادراتي مورد بررسي كه در حوزه رقابت

المللـي گسـترده،   رغم وجود مطالعات بـين قرار گرفته است و علي

ادبيات پژوهش در حوزه صادرات زعفـران بـا فقـدان مطالعـه در     

خصوص تحليل تخصصي شدن و بررسي مزيت نسبي صـادراتي  

لـذا بـا توجـه بـه اهميـت      . وبرو بـوده اسـت  در بازارهاي هدف ر

تخصصي شدن در صـادرات، مطالعـه حاضـر بـه دنبـال بررسـي       

بررسـي مزيـت صـادراتي صـادركنندگان      ١: اهداف پيشرو اسـت 

عمده زعفران و تحليل درجه تخصصي شدن آن در بازار جهـاني؛  

 ٣بررسي مزيت نسـبي صـادراتي ايـران در بازارهـاي هـدف؛       ٢

  .شدن ايران در بازارهاي هدف صادراتيبررسي درجه تخصصي 
 

  هامواد و روش

  مزيت نسبي صادراتي
در اين مطالعه، به منظور تحليـل تخصصـي شـدن ايـران در     

 Ervani(بازارهاي هدف به پيروي از مطالعه اروانـي و همكـاران   

et al., 2019 (   و هاليلبيسـيك و بركيـك)Halilbasic & Brkic, 

. كار شده اسـتفاده شـده اسـت   از شاخص مزيت نسبي آش) 2017

اصطلاح مزيت نسبي اولـين بـار توسـط ديويـد ريكـاردو مطـرح       

 توليـد  بـراي  كشـوري  اگر كه گرديد و به اين صورت تعريف شد

 كـه  معنـي  ايـن  بـه  باشـد،  كاراتر ديگر كشور به نسبت كالا يك

باشـد،   تـر پـايين  نسـبتاً  ديگر كشور به نسبت آن توليد هايهزينه

وري نيـروي كـار   دارد و بـر تفـاوت در  بهـره    وجود نسبي مزيت

ســپس هكشــر و . (Zhaishylyk & Sun, 2017)تمركــز كــرد 

اوهلين بر تفاوت در منابع طبيعي در تعيين مزيـت نسـبي تأكيـد    

ــد ــط   .  (Feenstra, 2004)كردن ــين توس ــر و اوهل ــدل هكش م

. توسعه يافـت ) Balassa, 1965(اقتصاددانان مختلفي نظير بالاسا 

. را ارائـه كـرد  ) RCA(شاخص مزيت نسبي آشـكار شـده    بالاسا،

هـاي مختلـف ديگـري بـراي     هاي اخير، شـاخص اگرچه در سال

انـد، امـا همچنـان شـاخص     گيري مزيت نسبي معرفي شدهاندازه

هـا  تـرين شـاخص  مزيت نسبي آشكار شده به عنوان يكي از مهم

شـود  گيرد و به صـورت زيـر محاسـبه مـي    مورد استفاده قرار مي

)Balassa, 1965 .(  به منظور دستيابي به اهداف مقاله دو شـاخص

پذيري كشـورهاي صـادركننده در   مزيت نسبي براي تعيين رقابت

پـذيري ايـران در بازارهـاي    و تعيين رقابت) ١رابطه (بازار جهاني 

 Balassa, 1965; Klonaris(استفاده شده اسـت  ) ٢رابطه (هدف 

& Agiangkatzoglou, 2018:(  
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به ترتيب معـرف كشـور    sو  iبيانگر صادرات،  X، ١در رابطه 

معـرف   Wو  TAهمچنـين  . صادركننده و محصول زعفران است

بـه  .  كل محصولات كشاورزي و كـل كشـورهاي جهـان اسـت    

عبــارتي ايــن شــاخص بيــانگر ســهم صــادرات زعفــران كشــور  

از كل صادرات بخش كشاورزي آن به سهم صـادرات  صادركننده 

. زعفران كشورهاي جهان به صـادرات كـل كشـاورزي آن اسـت    

گيـري  بـوده و تنهـا تفـاوت آن انـدازه     ١مشـابه رابطـه    ٢رابطه 

تمـام  . شاخص مزيت نسبي صـادراتي در بازارهـاي هـدف اسـت    

معـرف كشـور واردكننـده،     jبـوده و نمـاد    ١نمادها مشابه رابطه 

به عبـارتي صـورت ايـن شـاخص بيـانگر سـهم صـادرات        . است

زعفران كشور صـادركننده از كـل صـادرات بخـش كشـاورزي و      

دهنده سهم صادرات زعفران ايران به جهـان از  مخرج كسر نشان

در صـورتي كـه   . دهـد كل صادرات بخش كشاورزي را نشان مي

مقدار شـاخص بين صفر تا يك قرار گيـرد، گويـاي عـدم مزيـت     

تر از يـك باشد، بيانگر وجود مزيت نسـبي  نانچه بزرگنسبي و چ

بـا توجـه بـه همگـن نبـودن      . در صادرات كالاي زعفـران اسـت  

مزيت نسبي آشكار شده، از شاخص مزيت نسبي آشـكار   شاخص

بـه   ٢و  ١ايـن اسـاس روابـط     بر. شده متقارن استفاده شده است

  :اندنوشته شده ٤و  ٣ترتيب به صورت روابط 
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مقدار اين شاخص بيانگر اين است كه اگـر مزيـت نسـبي در    

بازه منفي يك تا صفر قرار گيرد، يعني كشـور صـادركننده فاقـد    

مزيت صادراتي است و اگر در بازه صفر تا مثبت يك قـرار گيـرد   

  .بيانگر وجود مزيت نسبي است

  
  الگوي تخصصي شدن

نظور ارزيـابي تخصصـي شـدن در صـادرات زعفـران، از      به م

بهره گرفته شـده   (Dalum et al., 1998)روش دالوم و همكاران 

گيري تخصصـي شـدن،   اين روش با توجه به اهميت اندازه. است

 ,Worz(هاي اخير توسط محققـين بسـياري هماننـد ورز    در سال

ــاويلو  )2005 ــا و تانگــ  & Jayawickrama(، جاياويكرامــ

Thangavelu, 2010( لارســــــن ،)Laursen, 2015 ( و

 ,Konstantakopoulou & Tsionas(كنستانتاكوپولو و تسـيوناس  

بر اسـاس ايـن روش، پايـداري    . مورد استفاده قرار گرفت) 2019

تخصصي شدن صادرات از طريق معادله رگرسيون همگرايي زيـر  

  :شودآزمون مي

)٥(    1
10

2 tt RSCARSCA  

. به ترتيب اشاره بـه دوره زمـاني دارد    t2و  t1، در رابطه بالا

در دوره  RSCAدر اين رابطه مزيت نسبي آشكار شـده متقـارن   

t2  بــر مزيــت نســبي آشــكار شــده متقــارن در دورهt1 )t1<t2 (

. خطاي رگرسـيون هسـتند   εضرايب و  βو  α. برآورد شده است

س توان درجه تخصصي شدن را براسـا مي ٥پس از برآورد رابطه 

  ):Jayawickrama & Thangavelu, 2010(تعيين كرد  ٦رابطه 

)٦(  
 

ريشـه دوم ضـريب    Rو  RSCAواريانس   در اين رابطه،

. خواهـد بـود   R=βگـاه  اگر واريانس تغيير نكند، آن. تعيين است

، درجـه  R>βاگـر  . ثابـت اسـت  بنابراين، درجه تخصصي شـدن  

، درجه تخصصـي  R<βنچه چنا. يابدتخصصي شدن افزايش مي

هـاي مختلـف   اي از حالتخلاصه ١جدول  .يابدشدن كاهش مي

ــي   ــان مــ ــارت را نشــ ــدن تجــ ــي شــ ــد در تخصصــ دهــ

)Konstantakopoulou & Tsionas, 2019 .(هـاي موردنيـاز   داده

تجـارت   سازمانپژوهش جهت محاسبه مزيت نسبي صادراتي از 
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  .استخراج شده است ١يالمللبين

  
 ندي تخصصي شدن صادراتبطبقه -١جدول 

Table 1- Classification of export specialization  
  شرح

Description  
  حالت

Expression  
  بدون تغيير

No change  
R=β  

  تخصصي شدن
Specialization  

R>β  

  كاهش تخصصي شدن
De-Specialization  

R<β<0  

  .٢٠١٩كنستانتاكوپولو و تسيوناس، : منبع
Source: Konstantakopoulou & Tsionas, 2019. 

  

  نتايج و بحث

مزيت نسبي و تخصصي شـدن صـادركنندگان برتـر جهـاني     
  زعفران

نتــايج مزيــت نســبي صــادراتي زعفــران كشــورهاي عمــده  

بيـانگر   ٢٠١٨نتايج سال . ارائه شده است ١صادركننده در جدول 

اين است كه كشـورهاي ايـران، اسـپانيا، يونـان و پرتغـال داراي      

ي در صادرات زعفران بوده و ايران از مزيـت بـالاتري   مزيت نسب

كشـور   ٦كـه  در حالي. در مقايسه با ديگر كشورها برخوردار است

-تحليل دوره. صادركننده ديگر فاقد مزيت در بازار جهاني هستند

ــاني    ٢٠٠١- ٢٠٠٩اي مزيــت نســبي نشــان داد كــه در دوره زم

مزيت نسـبي در  كشورهاي يونان، ايران، اسپانيا و سوئيس داراي 

- ٢٠١٨كه در دوره زماني اند، در حاليصادرات زعفران ايران بوده

كشور سـوئيس مزيـت صـادراتي خـود را از دسـت داده و       ٢٠١٠

براساس نتايج، كشورهاي ايران و . پرتغال داراي مزيت بوده است

ترين صادركنندگان زعفران بـا رشـد منفـي    اسپانيا به عنوان مهم

با وجود آنكه اين كاهش در شاخص مزيـت  . دانمزيت روبرو بوده

-نسبي صادراتي آشكار شده به طور محسوس قابل رويـت نمـي  

نشان  ٣باشد، تحليل شاخص مزيت نسبي صادراتي كه در نمودار 

داده شده است صادرات زعفران ايران همسو بـا صـادرات بخـش    

                                                                                                
1- International Trade Center (ITC) 

تـر از  كشاورزي نتوانسته است رشد كند كه منجر به سـهم پـايين  

يكـي از مهمتـرين دلايـل    . ت بخش كشاورزي شده اسـت صادرا

توان افزايش تنوع صادراتي بخـش كشـاورزي   اين موضوع را مي

ايران و كاهش اتكاي صادرات كشاورزي به محصولات صادراتي 

  .سنتي همانند زعفران دانست

 ٥كـه بـا اسـتفاده از رابطـه      ٢بررسي نتايج تخصصـي شـدن  

عمـده زعفـران،    ٣صادركننده ٨برآورد شد، بيانگر اين است كه از 

تنها كشورهاي اسـپانيا و سـوئيس در مسـير افـزايش تخصصـي      

كشور ديگر با كاهش تخصصـي شـدن در    ٦شدن گام برداشته و 

به عبارتي نتـايج گويـاي ايـن اسـت كـه      . اندصادرات همراه بوده

در بــازار  ٢٠٠١- ٢٠١٨صــادرات زعفــران ايــران در دوره زمــاني 

اي بـه گونـه  . خصصي شدن بوده اسـت جهاني در مسير كاهش ت

بـازار ديگـر    ٦كه ميزان كاهش تخصصي شدن ايـران در ميـان   

تـوان تغييـر   دليل اصـلي ايـن موضـوع را مـي    . تر بوده استبيش

بـه عبـارتي   . بازارهاي هدف ايـران در ايـن دوره زمـاني دانسـت    

هاي اقتصادي موجب شـد كـه   هاي متععدي همانند تحريممولفه

رنگ شده و بازارهاي آسيايي را بازارهاي اروپا كمحضور ايران در 

بررسي صادرات ايران به اتحاديـه اروپـا در   . مورد هدف قرار دهد

اي كـه  بـه گونـه  . دوره زماني مختلف نيز مويد اين موضوع است

سهم صادراتي ايران به اتحاديـه اروپـا بـه عنـوان اصـلي تـرين       

 ٢٤بـه   ٢٠٠١درصـد در سـال    ٤/٤٧واردكننده زعفران از حـدود  

كه اسـپانيا بـه عنـوان    در حالي. رسيده است ٢٠١٨درصد در سال 

تـرين صـادركننده در   رقيب اصلي ايران در بـازار جهـاني و مهـم   

رنـگ  هـاي اتحاديـه و كـم   اتحاديه اروپا توانسته است از ظرفيـت 

پــذيري و شــدن حضــور ايــران در بــازار اســتفاده كنــد و رقابــت

                                                                                                
هاي موردنياز همانند ايستايي براي همه متغيرها انجام شـد كـه بـه دليـل     آزمون -٢

  .ارائه نشده استجلوگيري از ازدياد بخش نتايج 
براساس پـژوهش لارسـن   . كشور صادركننده انجام گرفت ١٠براي هر  ٥معادله  -٣
)Laursen, 2015 (داري ضريب بـوده اسـت   شرط بررسي تخصصي شدن معني

براي كشورهاي چين و هند، نتـايج ايـن دو    βدار نبودن ضريب كه با توجه به معني
  .كشور گزارش نشده است
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اي كـه  بـه گونـه  . زايش دهـد همچنين تخصصي شدن خود را اف

درصـد در   ٨/٢٦سهم صادرات زعفران اسپانيا به اتحاديه اروپـا از  

. افزايش يافته اسـت  ٢٠١٨درصد در سال  ٤٥/٣٩به  ٢٠٠١سال 

تـوان بيـان داشـت تغييـرات در بازارهـاي هـدف       در نهايـت مـي  

ناسازگار با تخصصي شدن است كه اين موضوع نيز در صـادرات  

شود كه نتيجـه آن كـاهش تخصصـي    هده ميزعفران ايران مشا

 .شدن است

  

  مزيت نسبي آشكار شده متقارن صادركنندگان اصلي زعفران -٢جدول 
Table 2- RSCA of main saffron exporters 

  كشور
Country 

2018 

2001-
2009 

2010-
  رشد دوره اول نسبت به دوره دوم 2018

The growth of the first period compared to the second 
period (%) 

2001-2018 

  ميانگين
Mean 

  ميانگين
Mean 

  ميانگين
Mean 

  رشد
Growth 

  چين
China 

-
0.70 -0.65 -0.72 -11.41 -0.68 146.23 

  فرانسه
France  

-
0.55 -0.59 -0.43 26.09 -0.51 -15.98 

  آلمان
Germany 

-
0.74 -0.81 -0.72 12.00 -0.76 -14.45 

  يونان
Greece 

0.47 0.43 0.11 -75.37 0.27 -38.55 

  هند
India 

-
0.81 -0.29 -0.60 -108.92 -0.45 76.68 

  ايران
Iran 

0.99 0.99 0.99 -0.24 0.99 -0.37 

  هلند
Netherland 

-
0.74 -0.85 -0.72 15.22 -0.79 -23.63 

  پرتغال
Portugal 

0.37 -0.28 0.64 330.85 0.18 -139.34 

  اسپانيا
Spain 

0.63 0.82 0.70 -14.85 0.76 -23.04 

  سوئيس
Switzerland 

-
0.68 0.24 -0.23 -195.52 0.01 196.71 

  .هاي تحقيقيافته: منبع
 Source: Research findings. 

  

  
  مزيت نسبي صادراتي ايران - ٣شكل 

Figure 3- Iran’s RCA. 
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  درجه ثبات تخصصي شدن صادركنندگان اصلي زعفران -٣جدول 
Table 3- Specialization degree of main saffron exporters 

  كشور
Country 

  عرض از مبدا
Intercept )α(  

  ضريب
 Coefficient  )β(  

  ضريب تعيين
R2  

  ضريب همبستگي
R  

  درجه تخصصي شدن

  
  فرانسه

France  
-0.196 
(0.112) 

0.603*** 
(0.203) 

0.372 0.610 0.989 

  آلمان
Germany 

-0.343* 
(0.162) 

0.542** 
(0.210) 

0.308 0.555 0.976 

  يونان
Greece 

0.074 
(0.085) 

0.643*** 
(0.183) 

0.452 0.672 0.957 

  ايران
Iran 

0.340** 
(0.158) 

0.657*** 
(0.159) 

0.530 0.728 0.902 

  هلند
Netherland 

-0.420** 
(0.185) 

0.451* 
(0.225) 

0.211 0.459 0.982 

  پرتغال
Portugal 

0.107 
(0.071) 

0.824*** 
(0.102) 

0.813 0.902 0.914 

  اسپانيا
Spain 

0.237 
(0.161) 

0.677*** 
(0.209) 

0.412 0.641 1.055 

  سوئيس
Switzerland 

-0.007 
(0.089) 

0.578** 
(0.238) 

0.282 0.531 1.089 

 ).درصد است ١و  ٥، ١٠داري در سطح به ترتيب بيانگر معني ***و  **،  *(هاي تحقيق يافته: منبع
Source: Research findings (*, ** and ***significant at 10, 5 and 1%). 

  
  مزيت نسبي صادراتي ايران در بازارهاي هدف زعفران: ب

نتايج مزيت نسبي صادرات زعفران ايران در بازارهاي هـدف  

مورد بررسي قرار گرفـت كـه نتـايج آن     ٤و  ٢با استفاده از روابط 

 ٢٠از  ٢٠١٨نتايج، ايران در سـال   براساس. ارائه شد ٤در جدول 

درصد از صـادرات ايـران را    ٩٨شريك تجاري عمده كه بيش از 

كشور افغانستان، هند، كويـت   ٤اند، تنها در به خود اختصاص داده

ديگـر مزيـت    ١بـازار  ١٥كـه در  و آلمان فاقد مزيت بوده در حالي

يران شود بازه مزيت نسبي صادراتي اطور كه ديده ميهمان. دارد

تحليـل  . اسـت ) اسپانيا( ٨٧/٠تا ) انگلستان، ژاپن و قطر( ١٢/٠از 

رفتـار   ٤تغييرات مزيت نسـبي در دو دوره زمـاني بيـانگر وجـود     

  :است

صادرات زعفـران ايـران بـه    :  تغيير از عدم مزيت به مزيت .١

كشــورهاي چــين، چــين تايپــه، قطــر و انگلســتان در دوره 

- ٢٠١٨ي در دوره فاقد مزيت بوده ول ٢٠٠٩- ٢٠٠١زماني 
                                                                                                

هاي سياسي ايـران و  يران همانند بسياري از كالاها پس از تنشصادرات زعفران ا ١
قابل محاسبه  ٢٠١٨لذا مزيت صادراتي براي سال . عربستان سعودي قطع شده است

  .نبوده است

صادرات ايران به اين كشورها با مزيت همـراه بـوده    ٢٠١٠

 .است

بـا   ٢٠٠١- ٢٠٠٩صادرات ايـران بـه هنـد در دوره زمـاني      .٢

با نبـود   ٢٠١٠- ٢٠١٨مزيت همراه بوده ولي در دوره ماني 

دليل اصلي اين موضوع اين اسـت  . مزيت همراه بوده است

گان و كــه افغانســتان بــه عنــوان يكــي از توليدكننــد     

بـه  . صادركنندگان نوظهور، بر بازار هند مسلط شـده اسـت  

درصـد در سـال    ٦/٩٦اي كه صادرات ايران به هند از گونه

 ٢٠١٨درصـد در سـال    ٦/٠به ) سال اول دوره دوم( ٢٠١٠

به عبارتي صادرات ايران . رسيده است) سال آخر دوره دوم(

درصد كاهش يافتـه اسـت و ايـران كـه در بـازار هنـد        ٩٦

ادركننده مسلط بوده است، در حـال حاضـر فاقـد مزيـت     ص

ساله، صادرات افغانستان بـه   ٩در همين دوره زماني . است

درصـد رسـيده    ٨/٩٣به  ٢٠١٠هند از صفر درصد در سال 

اين رشد بالاي افغانستان در بـازار هنـد بـه ويـژه در     . است

چند سال اخير موجب روند نزولي سريع در اين بازارها شده 
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 ـ  ٢٠١٨درصـدي آن در سـال    ٨٨/٠ه نبـود مزيـت   است ك

 .دهنده آن استنشان

مزيت صادراتي ايران در بازارهاي آرژانتين، فرانسه، سوئد و  .٣

نسبت به دوره زماني  ٢٠١٠- ٢٠١٨سوئيس در دوره زماني 

كـه ايـران در   در حـالي . كاهش يافتـه اسـت   ٢٠٠١- ٢٠٠٩

ژاپـن و   بازارهاي بحرين، عربستان سعودي، اسپانيا، ايتاليـا، 

امارات متحده عربي با رشد مزيت نسبي صـادراتي همـراه   

البته شايان ذكر است كه ايـن فرصـت در بـازار    . بوده است

عربستان سعودي با توجه به اختلافات سياسي از بين رفتـه  

است و در صورت امكان برقراري روابط، بـازار ايـن كشـور    

 .تواند فرصت مناسبي براي ايران باشدمي

ت صادراتي ايران در كشورهاي ايران، افغانستان و نبود مزي .٤

كنگ در دوره دوم نسبت به دوره اول كـاهش يافتـه   هنگ

كننده افزايش مزيت صادراتي ايرن در ايـن بازارهـا   كه بيان

كه نبود مزيت صادراتي ايران در بازار كويـت  در حالي. است

دليـل ايـن   . در دوره دوم نسبت به دور افزايش يافته اسـت 

توان حضور پررنگ اسپانيا در بازار كويـت در  وع را ميموض

  . هاي اخير دانستسال
  

  مزيت نسبي صادراتي ايران در بازارهاي هدف -٤جدول 
Table 4- RSCA of Iran in destination markets 

  كشور
Country 

2018 2001-09 2010-18 2001-18 
  كشور

Country 
2018 2001-09 2010-18 2001-18 

  ستانافغان
Afghanistan  

-0.23 -0.98 -0.45 -0.53 
  كويت

Kuwait 
-0.50 -0.33 -0.45 -0.39 

  آرژانتين
Argentina  

0.43 0.92 0.61 0.78 
  قطر

Qatar 
0.12 -0.06 0.42 0.18 

  بحرين
Bahrain 

0.56 0.01 0.46 0.24 
  عربستان سعودي
Saudi Arabia 

.… 0.52 0.80 0.63 

  چين
China  

0.13 -0.31 0.53 0.17 
  اسپانيا
Spain 

0.87 0.84 0.88 0.86 

  فرانسه
France 

0.68 0.63 0.60 0.62 
  سوئد

Sweden  
0.79 0.84 0.79 0.81 

  آلمان
Germany  

-0.32 -0.79 -0.48 -0.64 
  سوئيس

Switzerland 
0.66 0.77 0.73 0.75 

  كنگهنگ
Hong Kong 

0.70 -0.97 -0.01 -0.43 
  چين تايپه

Taipei, Chinese  
0.71 -0.21 0.43 0.27 

  هند
India 

-0.88 0.13 -0.18 -0.05 
  امارات متحده عربي

United Arab Emirates 
0.60 0.43 0.60 0.52 

  ايتاليا
Italy 

0.77 0.62 0.73 0.68 
  انگلستان

United Kingdom 
0.12 -0.22 0.24 0.01 

  ژاپن
Japan 

0.12 0.25 0.32 0.29 
  ويتنام

Vietnam 
0.74 .… -0.44 -0.44 

 .هاي تحقيقيافته: منبع
 Source: Research findings.  

  
  تخصصي شدن ايران در بازارهاي هدف زعفران: ج

نتايج تخصصي شدن صـادرات زعفـران ايـران در بازارهـاي     

نخسـت تخصصـي   . هدف به دو صورت مورد بررسي قرار گرفت

، ٢٠٠١- ٢٠١٨شـدن در بازارهــاي هـدف و در ســه دوره زمــاني   

سـپس  . مورد تحليل قـرار گرفـت   ٢٠١٠- ٢٠١٨و  ٢٠٠١- ٢٠٠٩

نتـايج  . تخصصي شدن در هر بازار هدف مورد تحقيق قرار گرفت

- ٢٠١٨اي بيانگر اين است كـه كـه ايـران در دوره زمـاني     دوره

در بازارهاي هدف با كاهش تخصصي شدن همـراه بـوده    ٢٠٠١



  ٦١٩     بررسي الگوي تخصصي شدن صادرات زعفران ايران در بازارهاي هدفزاده و همكاران، اميني 

به عبارتي ايران نتوانسته است از ظرفيت بازارهـاي هـدف   . است

اي تحليـل دوره . يش تخصص در صـادرات بهـره ببـرد   جهت افاز

در  ٢٠٠١- ٢٠٠٩نتايج بيانگر اين است كه ايـران در دوره زمـاني   

بازارهاي هدف به سمت تخصصي شدن حركـت كـرده ولـي در    

در جهت كاهش تخصصي شدن حركت  ٢٠١٠- ٢٠١٨بازه زماني 

تـوان آشـكارا بيـان    با بررسي اين سه دوره زماني مي. كرده است

كه دوره دوم نقـش كليـدي در كـاهش تخصصـي شـدن       داشت

تـوان  ترين اتفاقات اين دوره زماني را مـي مهم. ايران داشته است

المللي با حركت پيشرو اتحاديه اروپا دانسـت كـه   هاي بينتحريم

به عبارتي ايـران بعـد   . موجب تغيير الگو صادرات ايران شده است

را به منظور حفـظ   هاي تجاري، بازارهاي هدف متعددياز تحريم

سهم صادرات از بازار جهـاني مـورد هـدف قـرار داد و تمركـز از      

بازارهاي اصلي و كشورهاي اتحاديه اروپا كاهش يافت و بر ديگر 

همچنين رقيب قدرتمندي همچون اسپانيا در . بازارها متمركز شد

  .كشوهاي واردكننده اصلي نيز از ديگر دلايل اين موضوع است

  

  هاي زماني مختلفتخصصي شدن ايران در بازارهاي هدف در دوره درجه -٥جدول 
Table 5- Specialization degree of Iran in destination markets over various time period 

  
  دوره

Period 
2001-2018  2001-2009  2010-2018  

  عرض از مبدا
 Intercept )α(  

0.061*** 
(0.017) 

0.042* 
(0.022) 

0.089*** 
(0.026) 

  ضريب
 Coefficient )β(  

0.865*** 
(0.027) 

0.940*** 
(0.035) 

0.793*** 
(0.040) 

  ضريب تعيين
R2  0.782 0.855 0.708 

  ضريب همبستگي
R  0.884 0.925 0.841 

  درجه تخصصي شدن

  
0.978 1.016 0.943 

 ).درصد است ١و  ١٠داري در سطح به ترتيب بيانگر معني ***و *(هاي تحقيق يافته: منبع
Source: Research findings (*, ** and ***significant at 10, 5 and 1%). 

  

نتايج تخصصي شدن ايران در بازارهـاي هـدف بـه صـورت     

نتايج بيانگر ايـن اسـت كـه    . ارائه شده است ٥انفرادي در جدول 

كنـگ بـه سـمت    ايران در بازارهاي چين، هنـد، آلمـان و هنـگ   

به عبارتي صـادرات در ايـن كشـورها    . ستتخصصي شدن رفته ا

ايـن نكتـه شـايان    . اي صورت گرفته استيافتهبه صورت سازمان

تنهـا در دو بـازار چـين و     ٢٠١٨توجه است كـه ايـران در سـال    

كنگ داراي مزيت صادراتي بوده است و در دو بـازار هنـد و   هنگ

 اي آلمـان با اين وجـود تحليـل دوره  . آلمان فاقد مزيت بوده است

نشان از تخصصي شدن دارد چرا كه ارتقاء مزيت نسبي را نيز بـه  

با اين وجود هند تنها بازاري است كه اين ابهام وجود . همراه دارد

دارد كه چرا با وجود عملكرد تخصصي ايران در اين بـازار، ايـران   

تواند درسـي  اين مورد مي. در مسير نبود مزيت حركت كرده است

ها باشـد كـه چگونـه يـك بـازار از      اريگذمهم در تحليل سياست

دليـل نخسـت   . اين موضـوع دو دليـل اصـلي دارد   . روددست مي

حركت سريع افغانستان در بازار هند در ساليان اخيـر بـوده اسـت    

تـوان ايـن دليـل را    با اين وجود نمـي . كه پيشتر به آن اشاره شد

چرا كه همـواره صـادركنندگان متعـددي    . ترين دليل دانستمهم

كننـد و  س خود را براي حضور در بازارهاي هدف امتحان ميشان

لذا بايد دليـل ديگـر   . به دنيال افزايش سهم از بازار هدف هستند

-اين نتيجه به خـوبي بيـان  . آن را اقدامات منفعلانه ايران دانست

كننده اين است كـه تخصصـي شـدن در يـك بـازار بـه معنـاي        

هـايي  بـود اسـتراتژي  حاكميت مطلق در بازار نبوده و در صورت ن



  ١٣٩٩، زمستان ٤، شماره٨جلد ناوري زعفران، نشريه زراعت و ف      ٦٢٠

-به گونه. جهت حفظ سهم در بازار، نتيجه آن خروج از بازار است

اي كه ايران در بازار هند از سه ويژگي مهم مزيـت، تخصـص و   

تسلط برخوردار بوده است ولي در مـدت زمـان كوتـاهي از بـازار     

  .درصد از بازار را در اختيار دارد ٦/٠خارج شده و تنها 

ــا كــاهش  ١١ان در بازارهــاي بــر پايــه نتــايج، ايــر كشــور ب

نكته قابل توجه اين اسـت كـه   . تخصصي شدن همراه بوده است

ايران در دو بازار اسپانيا و امارات متحده عرب بـه عنـوان اصـلي    

درصدي فاقد تخصصـي شـدن    ٤٧ترين بازارهاي هدف با سهم 

 .است

  ١درجه تخصصي شدن ايران در بازارهاي هدف -٦جدول 
Table 6- Specialization degree of Iran in destination markets 

  كشور
Country 

  عرض از مبدا
Intercept  )α(  

  ضريب
Coefficient  )β(  

  ضريب تعيين
R2  

  ضريب همبستگي
R  

  درجه تخصصي شدن

  
  اسپانيا
Spain 

0.334* 
(0.167) 

0.614*** 
(0.195) 0.398 0.631 0.973 

  سوئد
Sweden 

0.537*** 
(0.155) 

0.350* 
(0.190) 0.184 0.429 0.814 

  امارات متحده عربي
United Arab Emirates 

0.091 
(0.066) 

0.845*** 
(0.127) 0.748 0.865 0.978 

  ايتاليا
Italy 

0.380** 
(0.143) 

0.467** 
(0.206) 0.255 0.505 0.924 

  ژاپن
Japan 

0.103** 
(0.086) 

0.659** 
(0.193) 0.437 0.661 0.997 

  قطر
Qatar 

0.117 
(0.069) 

0.623** 
(0.152) 0.528 0.727 0.858 

  عربستان سعودي
Saudi Arabia 

0.198** 
(0.070) 

0.778*** 
(0.101) 0.830 0.911 0.854 

  چين
China 

0.084 
(0.174) 

0.645** 
(0.231) 0.415 0.644 1.001 

  بحرين
Bahrain 

0.097 
(0.058) 

0.747** 
(0.164) 0.580 0.761 0.981 

  هند
India 

-0.033 
(0.109) 

0.845*** 
(0.199) 0.601 0.775 1.090 

  آلمان
Germany 

-0.159 
(0.132) 

0.707*** 
(0.195) 0.468 0.684 1.034 

  هنگ كنگ
Hong Kong 

0.086 
(0.120) 

0.949*** 
(0.164) 0.730 0.855 1.111 

  بريتانيا 
United Kingdom 

0.035** 
(0.065) 

0.646*** 
(0.180) 0.463 0.680 0.950 

  كويت
Kuwait 

-0.234** 
(0.097) 

0.450* 
(0.218) 0.221 0.471 0.957 

  چين تايپه
Taiwan 

0.218** 
(0.067) 

0.554* 
(0.168) 0.548 0.740 0.748 

 ).درصد است ١و  ٥، ١٠داري در سطح به ترتيب بيانگر معني ***و  **،  *(هاي تحقيق يافته: منبع
Source: Research findings (*, ** and ***significant at 10, 5 and 1%). 

  

                                                                                                                                                                                                          
هاي مفقود شده زيـادي روبـرو بـوده كـه در     هآمار كشورهاي افغانستان، آرژانتين و ويتنام با داد. كشور ارائه نشده است ٥شريك تجاري ايران، نتايج تخصصي شدن براي  ٢٠از  ١

بيـانگر  ) Laursen, 2015(دار نبوده كه براساس پـژوهش لارسـن   براي دو كشور فرانسه و سوئيس نيز متغير داراي اثري معني. تحليل سري زماني منجر به مشكل شده است
  .نتايج مشخصي نبوده است
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به عبارتي نتوانسته است به عنوان صادركننده اصلي بـه ايـن   

كشورها يك الگوي منظم ايجاد كند و بـه يـك سـطح ثـابتي از     

اين موضوع از . صادرات و درآمد صادراتي ناشي از زعفران برساند

ركننده زعفـران  ترين صـاد بابت حائز اهميت است كه ايران اصلي

تواند با ايجاد يـك الگـوي صـادراتي مـنظم     به اسپانيا بوده و مي

كه تـاكنون ايـن اتفـاق    در حالي. جهت تخصصي شدن پيش رود

امـارات متحـده عربـي نيـز بـه عنـوان يكـي از        . اسـت  رخ نداده

شـايان ذكـر   . واردكنندگان اصلي زعفـران شـرايط مشـابهي دارد   

با مزيت صـادراتي همـراه اسـت،     است كه ايران در بازار قطر كه

الگويي پايـدار و تخصصـي نداشـته اسـت و ايـن بـازار يكـي از        

. كمترين سطوح تخصصي شدن را به خود اختصـاص داده اسـت  

كه با توجه بـه تنازعـات سياسـي موجـود ميـان قطـر و       در حالي

توانـد از ايـن فرصـت    عربستان و امارات متحده عربي ايران مـي 

كشاورزي و دستيابي به الگوي پايـدار   جهت ثبات صادرات بخش

  .در جهت تخصصي شدن بهره ببرد

  

  نتيجه گيري 

-يك كشور با گام برداشتن در مسير تخصصي شدن و بهـره 

تواند از منـابع و  هاي اقتصادي ناشي از مقياس ميمندي از صرفه

هاي توليدي خود اسـتفاده بهتـري نمايـد كـه نتيجـه آن      ظرفيت

بـا ايـن وجـود ادبيـات     . ركاي تجاري اسـت انتفاع از تجارت با ش

پژوهش در حـوزه صـادرات زعفـران ايـران بـه عنـوان يكـي از        

-محصولات مهم صادراتي بخش كشاورزي ايران فاقد پـژوهش 

لـذا  . هاي تجربي در خصـوص ارزيـابي تخصصـي شـدن اسـت     

مزيـت   اول، بررسـي . كنـد هدف را دنبـال مـي   ٣پژوهش حاضر 

ده زعفـران و تحليـل درجـه    نسبي صـادراتي صـادركنندگان عم ـ  

دوم، تحليـل مزيـت نسـبي    . ها در بازار جهانيتخصصي شدن آن

در نهايـت، بررسـي درجـه    . صادراتي ايـران در بازارهـاي هـدف   

بـه منظـور   . تخصصي شدن ايران در بازارهـاي هـدف صـادراتي   

دستيابي به اهداف پژوهش از شاخص مزيت نسبي آشكار شده و 

استفاده شده  ٢٠٠١- ٢٠١٨ماني الگوي تخصصي شدن در دوره ز

  .است

صادركننده عمده زعفران كه بـيش از   ١٠نتايج نشان داد كه 

انـد، ايـران،   درصد صادرات زعفران را به خود اختصـاص داده  ٩٤

اسپانيا، پرتغال و يونان داراي مزيت نسبي صـادراتي هسـتند كـه    

تنها اسپانيا به عنوان مهمترين رقيـب صـادراتي ايـران در مسـير     

-كه ايران به عنوان اصـلي خصصي شدن صادرات بوده در حاليت

ترين توليدكننده و صادركننده زعفران با كاهش تخصصي شـدن  

-دليل اصلي اين موضوع را مـي . در بازار جهاني همراه بوده است

هاي بازاريـابي در  توان تغييرات مداوم بازار هدف و نبود استراتژي

 ـ. جهت تداوم در بازار دانست اي كـه ايـران در ايـن دوره    هبه گون

زماني يك تغيير بازار هدف مهم از اروپا و به آسـيا داشـته اسـت    

كننـده تغييـردر اسـتراتژي و    توانـد بيـان  كه اين موضوع خود مي

شـود در  از اينـرو توصـيه مـي   . كاهش تخصصـي شـدن دانسـت   

هاي مختلـف از جملـه اقتصـادي،    شناسايي بازارهاي هدف مولفه

رهنگـي و سياسـي مـورد بررسـي قـرار گيـرد       شناختي، فجمعيت

هـا و  همچنين جهت افزايش تخصصي شدن نياز اسـت سياسـت  

هاي بازاريـابي بـه صـورت پيوسـته و در كـل زنجيـره       استراتژي

ترين اقـدام  براي مثال مهم. عرضه از توليد تا صادرات لحاظ شود

شناختي هاي جمعيتدر جهت تخصصي شدن اين است كه مولفه

ازارها از جمله استانداردهاي بهداشتي تحليـل شـوند و   و قانوني ب

هاي بازارهـاي هـدف بـا سـاختار     پس از بررسي تفاوت و شباهت

توليد و صادرات ايران، يك سامانه جامع اطلاعاتي ايجـاد شـود و   

هـاي آن كشـور   درنهايت صادرات به هر كشور براسـاس ويژگـي  

 ـ. صورت گيرد ا فرهنـگ  اين اقدام موجب پيوند بالاي محصول ب

تواند در بلندمدت موجب تخصصـي  مصرفي مشتري شده كه مي

 .شدن هر چه بيشتر صادرات زعفران شود

همچنين نتايج بيانگر ايـن اسـت كـه ايـران در دوره زمـاني      
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در بازارهاي هدف اصلي در مسير تخصصي شـدن   ٢٠٠١- ٢٠١٨

اي بيانگر اين است كه ايـران  البته نتايج دوره. گام برنداشته است

در صادرات زعفـران داراي رويكـرد    ٢٠٠١- ٢٠٠٩ر دوره زماني د

تخصصي شـدن بـوده اسـت كـه ايـن موضـوع در دوره زمـاني        

دليـل  . با كاهش تخصصي شدن همراه بوده اسـت  ٢٠١٠- ٢٠١٨

اصلي اين موضوع تغيير بازارهاي هدف ايران در دوره موردبحـث  

بيشـتر  اي كه در دوره اول بازارهاي هدف اروپـايي  به گونه. است

هـاي مـالي   مورد توجه بوده است ولي به دلايلي همچون تحريم

جهاني و حضور اسپانيا به عنوان يـك رقيـب صـادراتي قدرتمنـد     

بازارهاي هدف ايران از كشورهاي اروپايي به سـمت كشـورهاي   

شود جهـت تخصصـي شـدن    لذا پيشنهاد مي. آسيايي تغيير يافت

وجه قرار گيرد و با انعقـاد  اي از كشورها مورد تبيشتر تركيب بهينه

قراردادهاي بلندمدت با شركاي تجاري ريسك عوامل بيروني بـه  

تواند منجـر بـه يـك حركـت     اين موضوع مي. شدت كاهش يابد

  .بلندمدت در راستاي تخصصي شدن شود

همچنين نتايج تخصصي شدن در بازارهاي هدف بيانگر ايـن  

چـين، هنـد،   (درصد بازارهـاي هـدف    ١٥است كه ايران تنها در 

در مسير افزايش تخصصي شـدن بـوده و در   ) كنگآلمان و هنگ

از سـوي  . ديگر بازارها با كاهش تخصصي شدن همراه بوده است

ديگر كشورهاي اروپايي با وجود نداشتن مزيت صادراتي در مسير 

از مهمترين دلايل آن ايـن  . افزايش تخصصي شدن گام برداشتند

افتـه پيشـگامان بازاريـابي    موضوع است كـه كشـورهاي توسـه ي   

هـاي ارزش در  مشتري محور بوده و توجه زيـادي بـراي زنجيـره   

شود كـه تيمـي   لذا پيشنهاد مي. اندتوليد و ارائه محصولات داشته

ــد      ــران مانن ــه زعف ــره عرض ــم زنجي ــازيگران مه ــكل از ب متش

گــذاران بــه توليدكننــدگان، صــادركنندگان، بازاريابــان و سياســت

هـاي عرضـه و ارزش زعفـران كشـورهاي     هبررسي دقيق زنجيـر 

اروپايي پرداخته و نتايج كاربردي آن به صورت بوروشـورهايي در  

اختيار بازيگران بازار زعفران جهت بهبود عملكرد صـادراتي قـرار   

تـوان تنـوع محصـولات توليـدي و مسـير      براي مثال مـي . دهند

هـدف   تبليغات و بازاريابي كشوري همانند اسپانيا را در بازارهـاي 

مورد تحليل و قـرار داد و اطلاعـات دريـافتي را جهـت انتخـاب      

  .مسير درست در زنجيره عرضه استفاده كرد
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Abstract 

Theories of international trade have emphasized the specialization of countries and have 

considered this as a prerequisite to gain profit from a trade. Iran has experienced a variety of forms 

of export of saffron as one of its important and valuable products to destination markets, which has 

made a specialization in these markets doubtful. Therefore, this research study seeks to find out 

whether the export of Iranian saffron in the world market and destination markets is moving 

towards specialization or not? In order to achieve this objective, the revealed comparative 

advantage index and the specialization pattern were investigated between 2001 and 2018. The 

research findings have three main results. First, Iran's saffron exports have been associated with a 

de-specialization in the world market, and Spain, as Iran's most important export competitor, is on 

the path to export specialization. Second, Iran has been specialized in saffron exports for the period 

2001-2009 and has experienced a de-specialization in the 2010-2018 period. Third, Iran has been 

on the path of increasing specialization in only 15 percent of the destination markets (China, India, 

Hong Kong, and Germany) and has a de-specialization in other markets. Because specialization in 

the destination market goes beyond identifying the demographic components of that market, it is 

suggested that long-term contracts be concluded with customers to adopt and implement production 

and marketing policies by further adapting the production and export of Iranian saffron to the 

culture of consumer markets. 

Keywords: Destination markets, Export specialization, Iran, Revealed comparative advantage 

index,  Saffron 
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