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 چکيده

تورین  هاي خراسان رضووي  جنووبي و يومالي از عموده    بايد و اسوانترین محصولات توليدي کشاورزي کشور ميزعفران یکي از مه،

هاي خراسان يمالي  هدف از مطالعه حاضر سنجش فرضيه بازار مرک ي محصول زعفران  ر اسوان .باينديدکننده زعفران ميتولهاي اسوان

هواي  ي بوراي سوري  جمعه،هزمون  فنبدین منظور از . بايد مي 1925تا  1932هاي هاي ماهاته طي سال با اسوفا ه از  ا هرضوي و جنوبي 

-که اسوان خراسان جنوبي تقش رهبري قيمت را  ر بين اسووان   ا  تشانتوایج . است يده گرفوهقيمت با اسوفا ه از رهيافت یوهاتسون بهره 

هاي خراسان رضوي و جنوبي تشکيل یوك بوازار واحود را    ن  ر حالي است که از بين سه اسوان مربوطه  اسوانای. هاي مذکور بر عهده  ار 

ير تذييورات قيموت  و   توأث تحوت   بلندمدتاسوان خراسان يمالي تي  بازاري است که  ر . بايدصا ق مي ها هنبراي  LOP هند که يرط مي

لذا اتخاذ یك سياست  ر بازار زعفران  ر هور یوك از   . کندیك بازار مج ا رفوار مي صورت بهگير  و اسوان خراسان رضوي و جنوبي قرار تمي

 . هدقرار مي الشعاع تحتاسوان  یگر را    بازار این محصول  ر  واین سه اسوان

 

 .ي بر اريه، جمعبازار مرک ي  پيوسوگي بازار  محصول زعفران   :يديکلمات کل

 

    4       مقدمه

یوا رهبوري قيموت یوك مفهووم مهو،  ر        2ار مرکو ي فرضيه باز

 توسوعه  حوال ر   ر کشوورهاي   مخصوصاًوتحليل پيوسوگي بازار  یهتج 

اگر قيمت  ر بازار مرک ي تعيوين يوو  و   . (Ravallion, 1986) است

هاي مربوط به بازار اي و وابسوه منوقل يو   يوکبه بازارهاي منطقه

تقل و تدارکات کالاها  اتوقال وحمل. يري بر قيمت تخواهند گذايتتأث

جهوت   تقول و    حمول اطلاعات مربوط به معاملات و تسوهيل يوبکه   

أیيود  تعواملي هسوند که وجو  بازار مرکو ي را   ازجملهاتجام معاملات 

                                                                                           
 .مشهد ي اتشگاه فر وس ي اقوصا  کشاورز اتشکده   اتشيار 1-

 .ی  اتشگاه تبر ي اقوصا  کشاورز ي کور ي اتشجو -9
 .مشهد ي اتشگاه فر وس ي اقوصا  کشاورز ي کور ي اتشجو -9
 (Email: hashemmahmodi@gmail.com:       تویسنده مسنول -)* 

5- Central Market 

  (Asche et al., 2012).کنندمي

بازار محصولات کشاورزي توعي از بازار است که توليدکنندگان و 

هواي  یگر ارتباط مسووقي، تدايووه و  ر مکوان    کنندگان با یكمصرف

کننودگان  توزیوع مکواتي توليدکننودگان و مصورف    . مخولف قرار  ارتد

از  یودگاه  . يوو  موجب تبعيض قيمت محصول  ر تقاط مخولوف موي  

تظري این اخولاف قيمت حداقل برابور ه ینوه حمول اسوت  ولوي  ر      

ل  ر  ار  ر قيموت یوك محصوو   واقعيت عواملي موجب اخولاف معني

(. Abounori & Mojaverian,  2002)  يوو هاي مخولف ميمکان

بر  ضایعات محصوولات   رساتي ضعيف و زماناین عوامل يامل اطلاع

تسبت تراک، جمعيت بازارهاي اتحصاري و کمبو  تجهي ات ترابري یوا  

گوته عوامل بر تفاوت یا تبعويض قيمووي   هرچه هثار این. ارتباطي است

ر محصول از کارایي کمور برخور ار بو ه و قاتون یوك  بيشور بايد  بازا
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بنوابراین  عوامول   ؛ گور   محصول  ضعيف تلقوي موي  ( POL) 1قيموي

رساتي تاکوافي  تيافوگي بازار ماتند اتحصار خرید یا فروخ  اطلاعتوسعه

و پره ینه  ماتع از  سويابي به کارایي بازار يوده و باعوث اخوولال  ر    

 (Abounori & Mojaverian, 2002).توزیع  رهمد خواهد يد 

ي یك سياست کشاورزي زماتي موفق است که اطلاعات طورکل به

کافي از وضعيت موجو   ر توليد  بازار و بازاریابي وجو   ايوه بايد  لذا 

بررسي پيوسوگي و فرضيه بازار مرک ي اطلاعات مفيدي  ر خصووص  

مسير ل وم مداخله  هور  و  ر اینری ي بازار فراه، ميمدیریت و برتامه

از این تي  برخي از  يش پ. گر  ها  ر بازار تبيين مي ولت مداخله عدمیا 

ينه پيوسووگي بوازار و قواتون قيموت واحود      زم  رمطالعات و تحقيقات 

 Peng) توان به مطالعه پن  و مارچاتوت است  ازجمله مي گرفوه اتجام

&Marchant, 2003)    بوط مکواتي   بوه بررسوي روا   هوا  هناياره تمو

-اي گويت گاو  ر چين با اسوفا ه از  ا هقيمت ميان بازارهاي منطقه

گرتجور و مودل تصوحيح خطوا     -هاي ماهاته و روخ همگرایي اتگول 

 هد که روابط بلندمدت براي بيشور بازارهاي توایج تشان مي. پر اخوند

مودت بور    اي گويت گاو  ر چين وجو   ار   وجو  روابط کوتواه  منطقه

وینویووا . أیيوود تشوودت ر بيشووور بازارهووا  خطووا يحتصووحل اسوواس موود

(Vinuya, 2007)هواي ماهاتوه ميگوو بوه بررسوي         با اسوفا ه از  ا ه

پيوسوگي بازار و قاتون قيمت واحد براي کشوورهاي واپون  همریکوا و    

 هد کوه بوازار ميگوو  ر سوه      توایج تشان مي. ي اروپا پر اخت اتحا یه

ولي قواتون قيموت واحود بوراي کشوور       ي یا يده پيوسوه بو ه  منطقه

همریکا و واپن برقرار بو ه ولي براي کشور واپن و همریکوا بوا اتحا یوه    

   ر Olsson et al., 2010))اولسون و همکاران . بايد اروپا برقرار تمي

اي به بررسي رفوار قيموي و پيوسوگي بازار چوب  ر سه کشوور   مطالعه

-هاي ماهاته و روخ اتگول  از  ا هسوئيس  اتریش و هلمان با اسوفا ه 

توایج این محققين تشان  ا  کوه سوه جفوت بوازار     . اتدگرتجر پر اخوه

-مرک  سووئيس و يومال سووئيس    -هلمان  جنوب سوئيس  -اتریش 

 .بايند مرک  سوئيس پيوسوه مي

 (Mojaverian & Amjadi, 1997)مجاوریووان و امجوودي  

يوهر کشوور بوا     2بورتج  پيوسوگي بازار و قاتون یك قيمووي  ر بوازار   

تووایج تحقيوق حواکي از هن    . اسوفا ه از الگوي راواليون بررسي کر تد

 یگر تيسوند و همچنين بين یك از بازارها مسوقل از یك يچهاست که 

ابوتوووري و مجاوریووان  . موودت وجووو  توودار  بازارهووا ارتبوواط کوتوواه 

                                                                                           
1- Low of One Price (POL)  

(Abounori & Mojaverian, 2002) خوو  پيوسووگي       ر مطالعوه

زميني برتج  پياز  زعفران  سيب)ارهاي پنج محصول منوخب زراعي باز

بور  يهر مه، کشور بوا اسووفا ه از الگووي راواليوون      2را  ر ( و عدس

تشان  ا  کوه   ها هنتوایج . هاي سري زماتي بررسي تمو تد ا ه اساس

مدت  ر بين اکثر بازارها ر  يده اسوت و بوازار   فرضيه پيوسوگي کوتاه

. ي  ر ایران با يورایط مطلووب يوکاف  ايووه اسوت     محصولات زراع

  تي  پيوسووگي بوازار بورتج را  ر  و    (Akbarzadeh, 2005)اکبرزا ه 

اسوان گيلان و تهران با اسوفا ه از هزمون عليت گرتجور و بوا کواربر     

توایج مطالعه حواکي از  . ي بررسي کر فروي خر هياخص ماهاته بهاي 

اي محصول بورتج برقورار اسوت و    هن است که يرط پيوسوگي بازار بر

طرفه بين  و بازار تهوران و گويلان وجوو   ار  و     ارتباط بلندمدت یك

هواي بورتج تهوران    يرپذیر از قيموت تأثهاي برتج  ر بازار گيلان قيمت

   ر (Falsafian & Zibaiee, 2005)فلسووفيان و زیبووایي . اسووت

رسوي  یوهاتسوون بوه بر   و VARهواي اي بوا اسووفا ه از مودل   مطالعه

پيوسوگي بازار و قاتون قيمت واحد  ر بازار گويت گوسفند و گوسواله  

ي  خراسان  خوزسوان  کرموان و اصوفهان   يرق یجانهذربااسوان  2 ر 

توایج حاصل از این تحقيق بياتگر این است که براي گويت . پر اخوند

کرمان -خراسان  خوزسوان -ييرق یجانهذرباهاي گوساله  بازار اسوان

یك از بازارها قواتون  اصفهان پيوسوه بو ه ولي براي هيچ -ن و خراسا

از  يرغ  بههمچنين براي گويت گوسفند  . بايدقيمت واحد برقرار تمي

کرمان بقيه بازارها پيوسوه بو ه و قاتون قيمت واحود   -بازار خوزسوان 

ولووي و بخشووو ه يوواه. بايوودیووك از بازارهووا برقوورار تموويبووراي هوويچ

(Shahvali & Bakhshoude, 2005)اي پيوسوووگي    ر مطالعووه

اسوفا ه از  کشور بابازارهاي عمده ييلات ایران را  ر سه منطقه مه، 

هاي تحقيق تشان  ا  کوه  یافوه. بررسي تمو تد گرتجر –هزمون اتگل 

مودت بوين ایون بازارهوا     ارتباط بلندمدت بين بازارهوا  ر کوتواه   باوجو 

 & Sahraiean) بخشووو هصووحرائيان و . پيوسوووگي وجووو  توودار  

Bakhshoude, 2007)  اي پيوسووگي بازارهواي گنودم  ر      ر مطالعه

گرتجور محاسوبه   –گرایي اتگل ایران و جهان را با اسوفا ه از روخ ه،

 هد اغلب بازارهواي  اخلوي گنودم     هاي مطالعه تشان مي یافوه. کر تد

ن ياخص پيوسووگي بوازار  ایو    بر اساسپيوسوگي  رازمدت  ارتد  اما 

بازارها با بازار مرک ي جهان پيوسوگي پایين  ارتد  ولي با بوازار سوایر   

رسووميان  .  ارتود   رازمدتي بج  اروپا  پيوسوگي مور بررسکشورهاي 

(Rostamian, 2009)  ر تحقيقي به بررسي پيوسوگي بازار گويوت   

گرایوي اتگول و   ماهي  ر هفت اسوان کشور بوا اسووفا ه از روخ هو،   
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زو   91توایج تحقيق حاکي از هن اسوت کوه از   . است گرتجر پر اخوه

 Parmeh) پرمه و همکاران. بايندزو  بازار پيوسوه مي 2بازار موجو   

et al., 2009)  هواي صوا راتي و بازارهواي هودف      به بررسي ظرفيوت

زعفووران ایووران بووا اسوووفا ه از يوواخص حووداکثر پواتسوويل صووا راتي  

کشوور اسوپاتيا     19ه است کوه   ر این مطالعه مشخص يد. اتد پر اخوه

ایواليا  امریکا  سوئد  فراتسه  عربسوان  سوئيس  واپن  تایلند  اسووراليا   

. هرواتوين و هلمان بيشورین پواتسيل وار اتي زعفران را از ایوران  ارتود  

همچنين بررسي و يناسوایي بازارهواي هودف بور اسواس معيارهواي       

است که کشورهایي تظيور  ي  ر مطالعه بياتگر هن مور بررسگاته  هشت

امریکا  واپن  کاتا ا  اسوراليا  هلند  اتگليس  هرواتوين  توروو  بلژیوك و   

. ین بازارهاي هدف صا راتي زعفران ایران هسوندتر مه،ایواليا  ر زمره 

بوه بررسوي عرضوه و     (Hatef & Sarvari, 2010)هاتف و سوروري  

ا اسوفا ه از توابوع  بيني تذييرات رفاه ب تقاضاي صا رات زعفران و پيش

همچنوين بوا اسووفا ه از    . اتود  عرضه و تقاضاي صا رات ایران پر اخوه

هوواي عرضووه و تقاضووا مقووا یر تذييوور  ر رفوواه   يمنحنوو یوورزسووطوح 

 رصودي   95و  15  2صا رکنندگان و وار کننودگان  ر اثور تذييورات    

بيني این  و همچنين پيش 1929-32هاي  قيمت صا رات  ر طي سال

اتود   یت پيشونها  کور ه  تها  ر. است گرفوه اتجام 1929ا سال تذييرات ت

گيري از کاهش مي ان صوا رات  توسواتات قيموت ایون      که براي پيش

صوا قي و همکواران   . محصول  ر بازارهاي جهواتي تبایود زیوا  بايود    

(Sadeghi et al., 2011)    به تعيين م یت تسبي صوا راتي و سواخوار

سوال  هواي   فران بوا اسووفا ه از  ا ه  بازار صا رات و وار ات جهاتي زع

تعيين م یوت تسوبي    منظور به ر این مطالعه . اتد پر اخوه 9553-9551

موقارن  هيکاريدهو م یت تسبي  هيکاريدهاز  و ياخص م یت تسبي 

هاي هرفندینال و تسوبت تمرکو     و براي تعيين ساخوار بازار از ياخص

  اسپاتيا و یوتان  اراي  هد که ایران توایج تشان مي. است يده اسوفا ه

بنوابراین جهوت تقویوت    . بايوند  م یت تسبي  ر صا رات زعفران موي 

م یت تسبي صا راتي و همچنين اف ایش سه، صا راتي زعفران ایران 

یج از تودر  بوه يو  با  ر پيش گرفون سياست تنوع صا رات   توصيه مي

. مي ان تمرک  کشور به تعودا ي بوازار محودو  و سونوي کاسووه يوو       

 هد کوه موضووع پيوسووگي بوازار و     بررسي مطالعات مشابه تشان مي

مسائل مه،  ر مباحوث بوازار محصوولات     ازجملهفرضيه بازار مرک ي 

 .بايدمي توسعه  رحالکشاورزي  ر کشورهاي 

با توجه به مطالب فوق  هدف از تحقيق حاضر بررسي و سونجش  

ران  ر وجو  پيوسوگي بوازار و فرضويه بوازار مرکو ي محصوول زعفو      

. بايدهاي خراسان يمالي  خراسان رضوي و خراسان جنوبي مياسوان

هوا و سوه، بوالاي    جواري ایون اسووان  مطالعه این بازارها به  ليل ه،

  ا وسوود هو،   لحاظ از ر توليد محصول زعفران   مور تظرهاي اسوان

چنين عرضوه و   ر توليد محصول زعفران و ه، مور اسوفا ههاي تها ه

 1925 ر سوال  . بايدها  اراي اهميت ميمحصول بين اسوانتقاضاي 

تن بو ه اسوت   921مي ان توليد کل کشور از محصول زعفران برابر با 

هاي خراسان رضوي  خراسان جنوبي و خراسان يومالي بوه   که اسوان

 رصودي   3/5و  13  22سه،  تن 9تن و  12تن   123ترتيب با توليد 

. بايوند هواي کشوور  ارا موي   ن اسووان  ر توليد این محصول را  ر بوي 

هاي یا يده فوق به ترتيب رتبه اول   وم و چهوارم را  همچنين اسوان

 .(MAJ, 2011)اتد از توليد زعفران کل کشور به خو  اخوصاص  ا ه

 

 هامواد و روش

 & Takayama) مفهوم پيوسوگي بازار از  یدگاه تاکایاما و جوا  

Judge, 1971)   اي  ر یوك اقوصوا    ابوت فاصوله  مربوط بوه تعوا ل رق

هوا  ر بازارهواي پيوسووه     هن تظور  از. اسوت  يوده  گرفووه تنوکلاسيك 

راواليوون  . اسوت  وتقول  حمول اخولاف قيمت بين  و بازار برابر ه ینوه  

(Ravallion, 1986) پيوسووگي    و سووه   پيوسوگي بين بازارها را به

-کوتواه   ر پيوسووگي . کندمدت و پيوسوگي بلندمدت تقسي، ميکوتاه

اي بوه  طور کامل و بلافاصله  بدون هيچ وقفهمدت  تذييرات قيمت به

اما  ر پيوسوگي بلندمدت  تذييرات قيموت  . يو  یگر بازارها منوقل مي

 تظور  از. يوو   ر یك بازار  ر طول زمان به بازارهاي  یگر منوقل موي 

لي کند ويد ميتائمدت بازار  پيوسوگي بلندمدت را وي پيوسوگي کوتاه

معوقد است  (Zanias, 1999)زینيس . عکس این حالت صا ق تيست

توان بازار را کارا  اتست که تفاوت قيمت  ر  و بازار که  ر صورتي مي

هاي بازاریابي بين  و وتقل و سایر ه ینههاي حمليل ه ینهبه  لتنها 

اي را تحوت  یعني وجو  تعوا ل رقوابوي فاصوله    مسنلهبازار بايد و این 

را يورط اساسوي   عنووان کور  و هن   (POL)ن قاتون یك قيمووي  عنوا

 LOPمطالعوات  توان رابطه اساسي کوه  ر  مي. پيوسوگي بازار  اتست

 :(Zanias, 1999)تمو   زیر بيان صورت بهگير  را قرار مي مور اسوفا ه

(1) 
tBtAt PP    

و  Aب لگاریو، قيمت زعفران  ر منواطق  به ترتي tALو  tBLکه 

B (ًاسوان خراسان رضوي و خراسان جنووبي  مثلا)    وtu   عورض از

براي اینکه قاتون قيمت واحود  ر  . بايدو جملات اخلال مدل مي مبدأ

فقط  معمولاً. بايد =و =1حالت مطلق هن وجو   ايوه بايد  باید 
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1= و  وتقول  حمول هواي  ینهه  حساب بهيو  و جمله ثابت هزمون مي

 مور مطالعوه ها  ر طول  وره ه ینه معامله که ثابت یا تسبوي از قيمت

 1اگر.  ر این مور  کالاها جاتشين کامل هسوند. يو است  گذار ه مي

≠ و≠  ها وجوو   ار   اموا ایون    ين قيمتماب ر این صورت ارتباطي

 .ارتباط ثابت تيست و کالاها جاتشين تاقص هسوند

يووتد    هم موان تعریوف موي    صوورت  بوه هوا   قيموت  رمعمولطو به

اگور  .  هنود  ها به تذييورات یکودیگر پاسوخ موي     همه قيمت که چنان هن

. ها واکنش تشان تدهد  بروت ا خواهد بو قيموي به تذييرات  یگر قيمت

يوو  کوه    بازار تعریف مي يو تقاضايله يرایط عرضه وس بهاین قيمت 

هواي عرضوه و   ین  يووک باوجو ا. ايدبها ميمسوقل از سيسو، قيمت

يو   چون بازار پيوسووه   تقاضا  ر این بازار  ر  یگر بازارها منعکس مي

هواي عرضوه و   بنابراین این بازار  بازار مرک ي است و يوک .بايدمي

با بازار مرکو ي بودون تحوت      ا وسوديله وس بهتقاضا  ر  یگر بازارها 

 ,.Asche et al) يوو  صلاح موي ير قرار  ا ن قيمت بازار مرک ي اتأث

2012.)  

 مور مطالعوه بررسي پيوسوگي بوازار زعفوران  ر منواطق     منظور به

بوه اعوقوا  اتگول و گرتجور     . گرایي بهره گرفتتوان از تکنيك ه،مي

(Engle & Granger, 1987)    اگر بازارها کارا بايند  ر ایون صوورت

توان ر این اساس ميب. بايند گراه،ها  ر بازارهاي مخولف باید قيمت

 :ين  و سري قيمت زعفران  ر  و بازار  ر تظر گرفترابارتباط زیر 

(9) 
tjtit PP   10  

ماتنود   i ر  و بوازار   زعفرانهاي قيمت لگاریو، سري Pjو  Pi که

ج  اخلال  tماتند اسوان خراسان جنوبي و  jاسوان خراسان رضوي و 

هواي اجرائوي و سوایر      ه ینوه وتقول  حملهاي بياتگر ه ینه . است

گرایي را براي اتگل و گرتجر  هزمون ه،. بايدهاي بازاریابي ميه ینه

از یك  رجه هسوند  یوك ترکيوب    ه، جمع و جفت قيمت که هر  و 

 :کنندصورت زیر تعریف ميخطي به

(9) 
jtitt PP  

 
گرایي موذيرهاي قيمت  از هزمون ریشوه واحود   هزمون ه، منظور به

چناتچوه  . يوو  اسوفا ه موي ( 9)معا له  ر  همده  ست بهماتده براي باقي

بايد   ر ایون   tگر عدم وجو  ریشه واحد  ر سري تويجه هزمون بيان

  و لوذا يورط   ين موذيرهاي قيمت ارتباط بلندمودت وجوو   ار  ب صورت

روخ اتگول و گرتجور    .(Taheri, 2003)اسوت  پيوسوگي بازار برقرار 

يره است  کوه فقوط ارتباطوات بوين  و سوري       وموذیك روخ  اساساً

هواي چنود موذيوره را    تووان مودل  لوذا تموي  . کنود قيمت را مطالعه مي

هاي ترمال يده تسبت علاوه این روخ به قيمتبه. وتحليل کر  یهتج 

 .(Vinuya, 2007)يرها حساس است به سایر موذ

کوه  ( 9)  معا لوه  (Froot & Rogoff, 1995)فوروت و روگووف   

ین  باوجو ا. بايد را معرفي کر تدبه هر تعدا  از کالا مي گسورخ قابل

يله فوراه، کور ن ارتباطوات    وس بهاز لحاظ ساخواري اطلاعات اضافي 

کوه از رهيافوت    اما ارتباطات چند موذيره. هیدتمي به  ستچند موذيره 

يوروي  پ (Johansen & Juselius, 1994)یوهاتسون و جوسويليوس  

هواي پویوا هسووند  از    براي  ا ه اسوفا ه قابلکنند  علاوه بر اینکه مي

يوره وجوو   ار  مبورا     وموذهواي  هاي ساخواري که  ر مدلمحدو یت

 nیك مودل  . بايندمي هاي چند موذيره  اراي  و حسنمدل. بايدمي

همچنين امکان . بايداتبايوگي ميبر ار ه، n-1ره  اراي حداکثر موذي

 Asche et) موذيوره وجوو   ار    nيره  ر یك مودل   وموذمدل  وجو  

al., 1999; Gonzales & Helfand, 2001.) ین  ر حالي است که ا

 غالبواً بايود  زیورا   هاي چند موذيره  اراي یك مشکل اساسي موي مدل

. اتود  حسواس هاي لحاظ يده  ر مودل  ها به تعدا  موذيرتوایج این مدل

هاي چند موذيره را بوا مشوکل   این مشکل صحت توایج حاصل از مدل

 عنووان  بوه   از ایون مسونله   (Hendry, 1995)هندري . کندمواجه مي

1مشکل ابعا ي"
اسووراتژي صوریحي بوراي حول ایون      . بور  تام مي "

يشونها ي توسوط   پسوازي  فرایند ترموال  هرحال به. و  تدار مشکل وج

یوهاتسون جوسويليوس  از اعوبوار لازم بوه لحواظ سواخوار اطلاعوات       

 .بايداقوصا ي  ر یك مدل چند موذيره برخور ار مي

ابوودا  . بايدرویکر  کاربر ي  ر مطالعه حاضر يامل  و مرحله مي

قيموت زعفوران  ر  و    يره یا به عبوارتي ترکيبوات   وموذتمام ترکيبات 

خواص   طوور  به. يو موذيره تخمين ز ه مي nاسوان را براي یك مدل 

هاي  وموذيره یعني مبا لات بين  و بوازار اطلاعوات   هاي مدلویژگي

مهمي را  ر خصوص روتودهاي تصوا في  ر بوين ارتباطوات مخولوف      

 هود توا از هموان ابوودا از     این عمل به ما اجازه موي . کندمشخص مي

. اجوناب کنوي، ( مشکل ابعا ي)هاي چند موذيره ل مربوط به مدلمسائ

هواي   ر مرحله بعد یك مدل چند موذيره یعني مجموعه بازار  ر اسوان

خراسان يمالي خراسان رضوي و خراسوان جنووبي مبونوي بور تووایج      

. يو هاي مربوطه تخمين ز ه ميحاصل از مرحله اول به همراه هزمون

 هد توا تووایج مونواقض حاصول از مرحلوه      زه مياین رویکر  به ما اجا

                                                                                           
1- The Curse of Dimensionality 
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با تخمين یك مدل چند  -است يده حذفکه تايي از موذيرهاي -اول

هاي  یگور  ر یوك مودل     يمتباقچناتچه قيموي . موذيره برطرف يو 

. بايدتمي مور تظرتبايد  هن قيمت وابسوه به بازار  گراه،چند موذيره 

گرایوي را  ر    بر ارهواي هو،  اگر مسائل مربوط به مشکل ابعا ي تعدا

مدل چند موذيره کاهش  هد   ر ایون صوورت امکوان وجوو  تنواقض      

 ر ایون صوورت روخ   . ين تووایج هور  و روخ موذکور وجوو   ار     ماب

بايود   يره بازارهاي بيشوري را که وابسوه به بوازار مرکو ي موي    وموذ

 .(Gonzales & Helfand, 2001)کند معرفي مي

 

 هازمون پايايي سري زماني لگاريتم قيمت زعفران در استاننتايج آ  - جدول 

Table 1- Stationary test for logarithmic time series in different provinces 
 تفاضل مرتبه اول

First difference 
 سطح 

Level 

 بازار

Market 
KPSS ADF  KPSS ADF  

0.29 ***
-6.67  0.27*** 

-1.65 
 خراسان رضوي

Khorasan Razavi 

0.36 ***
-8.13  ***

0.33 -1.46 
 خراسان جنوبي

Southern Khorasan  

0.3 ***
-6.43  ***

0.24 -1.78 
 خراسان يمالي

Northern Khorasan 
 . رصد 15و 2  1  ر سطح اري به ترتيب معني* ** ***

***,**,* are indicating the level of significant in 1, 5 and 10 percent. 

 

هواي روخ اتگول و   روخ یوهاتسون  ر راسواي پويوش کاسووي  

تقطه هغاز روخ یوهاتسون بوراي هزموون و   . گرتجر معرفي يده است

زمواتي  بورهور  الگووي    گرایي بوين موذيرهواي سوري   تعيين روابط ه،

مربوط به هن موذيرهوا اسوت  کوه    ( MCEV)1تصحيح خطاي بر اري

 :يو معرفي مي (1)رابطه  صورت به

(1) tktktkttt PPPPP    112211 ...

 

 بلندمودت حاوي اطلاعات مربووط بوه روابوط تعوا لي      Пماتریس

ضریب تعدیل عدم تعوا ل و   αاست که  ر هن  αβ'П= واقع  ر. است

مواتریس   و  بلندمودت  هنده سرعت تعدیل بوه سومت تعوا ل    تشان

با این فرض که کليه موذيرهواي  . است بلندمدتضرایب روابط تعا لي 

تموامي   ]1[ هسوند هتگاه  ر رابطوه  I(1) جمعي از مرتبه یك Ptبر ار 

 ازهتجاکوه . خواهنود بوو    I(0) اتود   رهمده ΔPt-1 صورت بهجملاتي که 

  Pt-k'П= هسووند  لازم اسوت   I(0)تي  توفه سفيد  Ut جملات اخلال

 .(Nofresti, 2008)بايد  I(0)یگر   عبارت بهایا و یا تي  پ

ماتند خراسان رضووي و   Bو  Aبراي توضيح بيشور فقط  و بازار 

گر   ایون  و سوري   فرض مي. يو خراسان جنوبي  ر تظر گرفوه مي

 :پس. بايداز مرتبه یك مي گراه،قيمت پویا و 

                                                                                           
1- Vector Error Correction Model 
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همچنوين جهوت   . بايدبرقرار مي LOP  هتگاه يرط b1= -b2 اگر

  a1≠0ر يوو  و اگو  اسووفا ه موي   aیي ضعيف از پارامور زا برونهزمون 

يله تذيير  ر قيموت  وس بههتگاه یك تذيير  ر رابطه بلندمدت تا حدو ي 

  یوك تذييور  ر رابطوه    a2≠0 اگور  موقوابلاً يوو    تصحيح موي  Aبازار 

. يوو  تصحيح مي Bيله تذيير  ر قيمت بازار وس بهبلندمدت تا حدو ي 

بوازار   B  بوازار  a2=0 بوازار مرکو ي اسوت و اگور     A  بوازار  a1=0اگر 

  بازار مرک ي  ر ایون سيسوو، وجوو     a1≠a2≠0چناتچه . مرک ي است

  وجووو  توودار بلندموودتي توودار  و  ر صووورت ر  ایوون فوورض رابطووه

(Asche et al., 2012). 

هاي سونوي و معموول اقوصا سونجي  ر بورهور      کارگيري روخبه

هاي سري زماتي بر ایون فورض اسوووار    ضرایب الگو با اسوفا ه از  ا ه

 ر مطالعه حاضور جهوت سونجش    . است که موذيرهاي الگو پایا بايند

 KPSS و( ADF)یافووه   ي،تعمو هاي  یکي فولر پایایي موذير از هزمون

يوده  ر ایون مطالعوه  يوامل      اسوفا ههاي  ا ه. است يده گرفوهبهره 

مربوط بوه   1932-1925هاي هاي ماهاته قيمت زعفران طي سال ا ه

خراسان رضوي و خراسان جنووبي کوه از    هاي خراسان يمالي اسوان

 .يده است   فور همار باتك مرک ي اخذ
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 نتايج و بحث

لازم اسوت کوه خصوصويات    گرایوي   وتحليول هو،   یهتج  منظور به

. ي يو بررس مور تظرهاي ایسوایي موذيرهاي قيمت زعفران  ر اسوان

بوراي بررسوي ایسووایي     KPSSو  ADFهواي  بدین منظور از هزموون 

 يوده قيموت اسووفا ه    يزمات يسرسطح و تفاضل مرتبه اول لگاریو، 

 .است

هواي زمواتي لگواریو، قيموت     توایج هر  و هزمون  سري بر اساس

اتود کوه   يري پایوا يوده  گتفاضل بارن  ر بازارهاي مربوطه با یكزعفرا

. اسوت  يوده   ارائه 1 ر جدول  ها هنتوایج مربوط به تفاضل مرتبه اول 

يره یعنوي پيوسووگي بوين بوازار زعفوران  و      موذ  و ر ا امه پيوسوگي 

خراسوان رضووي و خراسوان     هواي خراسوان يومالي    اسوان  ر اسوان

د که توایج حاصل از سنجش پيوسوگي  و واقع ي مور سنجشجنوبي 

هواي مرکو ي  ر   یي ضعيف اسوانزا برونهاي و هزمون( جفوي)بازاري 

 .است يده گ ارخ 9جدول 

هاي خراسان رضوي و حاکي از هن است که اسوان 9توایج جدول 

گور هن  این مسونله بيوان  .  هندخراسان جنوبي تشکيل یك بازار را مي

 ر این  و اسوان روتد تصا في یکساتي را هاي زعفران است که قيمت

تي  این تويجه را  LOPیي ضعيف و زا برونهاي هزمون. کنند تبال مي

 .کننديد ميتائ

 

 زايي ضعيفهاي بروننتايج آزمون پيوستگي بازار زعفران در بين دو استان و آزمون  - جدول 

Table 2- Co-integration test in saffron market and weak exogeneity test 
 يي ضعيفزا برونآزمون 

 ( آماره)

Weak exogeneity test (χ2 

statistics) 

LOP ( آمارهLR) 
LOP (LR 

statistics) 

آماره آزمون حداکثر 

 مقدار ويژه

Eigenvalues statistic 

 يهم جمعبردار r: فرض صفر

Null hypothesis 

r=Cointegration Vector 

 بازار

Market 

- - 6.35 =r يمالي-خراسان رضوي 

Khorasan Razavi-

North 
  3.17 1r 

     

(**67.99 (6.24 (*3.32 )69.45 **17.91 =r جنوبي-خراسان رضوي 

Khorasan Razavi-

South 
(0.41 )70.77  2.22 1r 

     

- - 8.71 =r يمالي-خراسان جنوبي 

Khorasan Southern - 

Northern 
  1.88 1r 

 (. هد اري هماره را تشان ميمقدار  اخل پراتو  سطح احومال معني. ) رصد 15 و 2  1 اري  رسطح به ترتيب معني*  ** ***

*are indicating the level of significant in 1, 5 and 10 percent, (P-values are presented in parenthesis).,**,*** 

 

1تظر به اینکه هماره 
LR  ت سونجش يورط   جهوLOP  لحواظ  از 

توان عنووان تموو  کوه از سوه اسووان      بايد  لذا مي ار ميهماري معني

هاي خراسان رضوي و خراسان جنووبي تشوکيل یوك    خراسان  اسوان

( بايدصا ق مي ها هنبراي  LOPط زیرا که ير) هند بازار واحد را مي

تيو  اتوقوال    هوا مدت  ر بين اسوانيجه تذييرات قيمت  ر کوتاهتو  رو 

 واقوع   رها از سایر اسوان مور تظربراي هزمون اسوقلال بازار . یابندمي

یوي ضوعيف   زا برونهزمون رهبري هن اسوان  ر بازار زعفران از هزمون 

فرض صفر این هزمون برابر صفر بوو ن ضوریب سورعت    . اسوفا ه يد

 ر صورت پذیرخ فرض صفر هزموون   . بايدهن اسوان مي( )تعدیل 

                                                                                           
1- Log-Likehood Ratio 

  رهاي  یگور رفووار تموو ه و    ت هن اسوان مسوقل از قيمت اسوانقيم

جهوت   9تظر بوه اینکوه همواره    .  رهبري قيمت را بر عهده  ار  واقع

همواري   لحواظ  ازیي ضعيف براي اسوان خراسان جنوبي زا برونهزمون 

ي تقوش رهبوري   توع بهبايد  پس اسوان خراسان جنوبي  ار تميمعني

  اسووان خراسوان يومالي    9با توجه به جودول  . قيمت را برعهده  ار 

ير تذييورات قيموت  و اسووان    توأث تحوت   بلندمدتبازاري است که  ر 

یك بوازار   صورت بهگير  و خراسان رضوي و خراسان جنوبي قرار تمي

توان به سه، تاچي  ایون اسووان   این موضوع را مي. کندمج ا رفوار مي

خراسوان رضووي و خراسوان     ر توليد زعفران  ر مقایسه با  و اسووان  

 .جنوبي ارتباط  ا 
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 ر ا امه هزمون پيوسوگي بازار زعفران بوين سوه اسووان خراسوان     

يمالي  خراسان رضوي و خراسان جنوبي مور  هزمون قرار گرفت کوه  

-توایج تي  وجو  یك بور ار هو،  . همده است 9توایج مربوطه  ر جدول 

يورط لازم   ازهتجوا . کنود يد موي تائگرایي  ر بين سه اسوان مرک ي را 

گرایي  ر بين سه بازار منوخوب  وجو   و بر ار ه، LOPجهت هزمون 

توایج حاصل . بايدمهيا تمي LOPبايد لذا يرط لازم براي هزمون مي

بور اسواس مقوا یر    . همده است 9زایي ضعيف  ر جدول از هزمون برون

9 يو  که هماره هزمون مربوطوه بوراي اسووان خراسوان     ملاحظه مي

ين این رابلذا این اسوان تقش رهبري قيمت . بايد ار تمينوبي معنيج

-موي 9بايد که این تويجه  ر راسواي توایج جودول  سه اسوان  ارا مي

 .بايد

 

 زايي ضعيفهاي برونهاي مرکزي و آزموننتايج آزمون پيوستگي بازار زعفران استان - جدول 

Table 3- Results of integration test in saffron market in central provinces and weak exogeneity test 
 يي ضعيفزا برونآزمون 

 ( آماره)

Weak exogeneity test (χ2 

statistics) 

 LOP( آمارهLR) 
LOP (LR 

statistics) 

آماره آزمون حداکثر مقدار 

 ويژه

Eigenvalues statistic 

 جمعيبردار هم r: فرض صفر

Null hypothesis r=Cointegration 

Vector 

 بازار

Market 

(*3.11) 148.37 - **
27.62 =r 

 خراسان رضوي

Khorasan 

Razavi 
   

  

(**6.16)146.85  - 6.52 1r 
 خراسان يمالي
Northern 

Khorasan  
     

(2.54) 148.66 - 2.02 2r 
 خراسان جنوبي

Southern 

Khorasan  
 (. هد اري هماره را تشان ميمقدار  اخل پراتو  سطح احومال معني. ) رصد 15و 2  1 ر سطح  اري به ترتيب معني*  ** ***

*are indicating the level of significant in 1, 5 and 10 percent, (P-values are presented in parenthesis).,**,*** 

 

 گيري نتيجه

رهوا  بحوث   وتحليول بازا  یوه تج یکي از مباحث مهو،  ر رفووار و   

زیرا  ر صورت برقراري پيوسوگي بازار تظارت . بايدپيوسوگي بازار مي

عولاوه بور ایون بسوياري از     . بايود ها بسيار هسان ميگذاريو سياست

يود  تائهاي اقوصوا ي  مطالعات تجربي  وجو  پيوسوگي بازار را  ر مدل

 ر ا بيات موضوع جهوت سونجش پيوسووگي بوازار از      عموماً. کنندمي

بوراي اجونواب از   . يوو  ي یوهاتسون بهره گرفوه موي ه، جمعيك تکن

 يزماتکه  ر پيوسوگي چند موذيره )مسائل مربوط به مشکلات ابعا ي 

تووان از مودل   موي ( افودزیا  بايد اتفاق مي( بازارها)تعدا  موذيرها  که

هوایي  و اسوواتي   يره یعني جفت وموذهاي یوهاتسون بر اساس هزمون

 ر ا امه . يده استحاضر بدین طریق رفوار   ر مطالعه کهاسوفا ه کر  

روتد تصا في تبعيت  از یك ها هنهاي که قيمت تحقيق براي بازارهایي

 .است يده گرفوهکر تد  هزمون پيوسوگي چند موذيره بهره مي

هواي خراسوان   این مطالعه بر روي بوازار زعفوران  ر بوين اسووان    

یج تحقيق تشان  ا  که  ر بوين  توا. يمالي  رضوي و جنوبي اتجام يد

هاي خراسان رضوي و جنوبي پيوسوه بو ه و هاي مذکور  اسواناسوان

این  ر حالي است کوه اسووان   . کنندیك بازار واحد عمل مي صورت به

-یك بازار مج ا از این سه اسوان رفوار موي  صورت بهخراسان يمالي 

ن  ا  کوه اسووان   زایي ضعيف تي  تشاتوایج حاصل از هزمون برون. کند

بنوابراین ایون   . خراسان جنوبي تقش رهبري قيموت را بور عهوده  ار    

یوك بوازار تلقوي ولوي  ر      عنووان  بوه  بلندمدتتوان  ر ها را مياسوان

که بازار زعفران  ر  ینابا توجه به . بازارهاي مج ایي هسوند مدت کوتاه

سوي و هاي خراسان رضوي و جنوبي یکپارچه بو ه  تذييرات سيااسوان

ها بر قيمت یکي از این اسوان  ریا تذييرات فاکوورهاي عرضه و تقاضا 

هایي تواتد سياست ولت مي. زعفران  ر  یگر اسوان اثرگذار خواهد بو 

بايود را  ر هریوك از ایون    موي  بلندمودت را که تياز به تعودیل هن  ر  

 هواي  یگور مشواهده کنود؛ ولوي     ها اجرا و هثار هن را  ر اسووان اسوان

 صوورت  بهبايد باید مي مدت کوتاهها  ر هایي که اثربخشي هنسياست
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-لذا مودیران و سياسوت  . ها اجرا يو جداگاته  ر هر یك از این اسوان

گذاري و مدیریت بازار زعفوران  ر  هاي قيمتگذاران  ر اتخاذ سياست

ها جاتب احوياط بيشوري را رعایت تمایند؛ زیورا کوه قيموت    این اسوان

هوا  بايد و اثرات این سياسته، ميها پيوسوه به ر این اسوانزعفران 

هواي  اسووان )هوا  زعفران سایر اسووان  کنندگان مصرفيدکنندگان و تول

 . هدير قرار ميتأثرا تحت ( پيوسوه

هواي خراسوان   که بازار این محصول  ر بين اسواناینبا توجه به 

   ر هن جواري  رضوي و جنوبي پيوسوه بو ه و قاتون قيموت واحود تيو   

 لحواظ  ازیك بازار تلقي گر یده و بازار  عنوان بهها بايد  این اسوانمي

کارایي  ر سطح بالایي قرار  ار   بنابراین  ولت هرگوته سياسوي را  ر 

-طوور کامول  ر کوتواه   ها اجرا کند هثار این سياست بههریك از اسوان

نوودگان و يدکنتولو رفوواه  يووده منوقوول یگوور تيوو   موودت بووه اسوووان

 . هدير قرار ميتأثها را تحت این اسوان کنندگان مصرف
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Abstract 
Saffron is one of the important agricultural product and North Khorasan, Razavi and South is considered as 

the major producers in Iran. In this study Central Market Hypothesis or price leadership has been examined. For 
this purpose Johanson Co-integration test for monthly price data since 2006 to 2011 for these provinces has been 
used. Main results indicated that South Khorasan is a price leader between these provinces. In addition, saffron 
market is unit in South Khorasan and Khorasan Razavi and the law of one price is indefeasible. Moreover, North 
Khorasan has a separate market and in long run saffron market in this province is not an impressible market. The 
adoption of a policy on each of the three provinces, affects the other two the product market provinces. 
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